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‘ DM ! Per prima cosa seleziona Awards

e attendi il caricamento
AWARDS ITALIA 2018 della pagina di iscrizioranallenge
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L'unico Award che premia la
capacita di raccogliere, usare
e interpretare i dati con

strumenti come Marketing
; i ; BN\ Dl Database, DMP e Business
\ N F—7 Y 1 ‘ M Intelligence.

Creativita e strategia, ma
anche risultati delle campagne
che hanno coinvolto i
consumatori con attivita di
social marketing, CRM, eventi
e Programmatic ADV. =




Ora clicca sul bottone arancione
COMPILA IL FORM
AWARDS ITALIA 2018 per procedere alla registrazione

DATI ALLA MANO
LA TUA CAMPAGNA
T STRADA
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|7 Registrati

E-mail
Password

Ricordami

Hai dimenticato la password?

Se non ti sel ancora registrato, seqgui la proce:
regl strazione sel ezi




dmaitalia.it/it

|7 Registrati

E-mail nhome.utente@qui.it

Password WWWWWW

Ricordami

Hai dimenticato la password?
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Ricorda il TICK

Regolamento

Gentile partecipante, La informiamo che ai sensi dell'art.13 del decreto legislativo
n. 196/03 i dati personali da Lei forniti e comunicati alla nostra societa in seguito
alla vs. partecipazione al DMA Awards Italia saranno trattati presso 41T Group
S.r.l. (segreteria organizzativa dell'associazione DMA l[talia e titolare del
trattamento), in persona del suo legale rappresentante pro tempore, con sede
legale in Milano, in piazza Cavour 3 e sede operativa in Segrate (M), alla via
Cassanese n. 224, mediante registrazione cartacea ed elettronica e verranno
utilizzati al solo scopo di:

a) registrare i suoi dati per consentire la partecipazione al DMA Awards Italia;

b) inviare comunicazioni commerciali @ materiale informativo inerente ai servizi
erogali dall'associazione DMA Italia

c) effettuare indagini statistiche o ricerche di mercato. Il conferimento dei Suoi dati

Accetta il Regolamento
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DMA Awards Italia 2018 - Submission Form
SCRIVI QUI IL TITOLO |

Per qualsiasi problema durante il processo di submission contattaci.

Seleziona Livello Privacy Profilo

Logged-in User
INFORMAZIONI PER LA FATTURAZIONE

Ragione Sociale *

Indirizzo (via, numero, citta e provincia) *

f L'INDIRIZZO DELLA SEDE DELL'AGENZIA

Partita IVA *

TA IVA

INFORMAZIONI SULLA CAMPAGNA

v oiINn @

Compila fbrmcon
| dati anagrafici



awards.dmaitalia.it/it/challenge/dma-awards-italia-2018/phase/dma-awards-italia-12/submission/scrivi-qui-il-tit

PARTITA IVA

INFORMAZIONI SULLA CAMPAGNA

Submission Title *

SCRIVI QUI'IL TITOLO DELLA CAMPAGNA

265 caratteri

Descrizione del prodotto (limite di 500 caratteri) *

COMPILA LA DESCRIZIONE DEL PRODOTTO

Nome del cliente/advertiser *

INSERISCI IL NOME DEL CLIENTE, NON QUELLO DELL'AGENZIA!

Scegli una delle seguenti categorie *

E

ooe Q ﬁ O\ Cerca

Ricorda di inserire |l
titolo della campagnal



©) awards.dmaitalia.it/it/challenge/dma-awards-italia-2018/phase/dma-awards-italia- 12/submission/scrivi @ 90% soe Q Q Cerca

Scegli una delle seguenti categorie *

Seleziona A

Automotive

Business Products and Services
Financial and Insurance
Not-for-Profit

Pharmaceutical and Healthcare

Social Media

Video

Virtual Reality & Augmented Reality P u O I S e I e Z I O n e
PERCORSO DI ENGAGEMENT I a C ate g O rl a

La Giuria dei DMA Awards ltalia & accreditata anche presso DMA International: i vincitori di ur .
accedere direttamente alle finali della competizione americana, chi non vince invece acceder: S u b |t0 y O

competizione. Vuoi che la tua campagna partecipi anche agli ECHO Awards americani? * . .
sceglierlain u

@ si
o secondo

Vuoi iscrivere la tua campagna al percorso LOVE, al percorso BUY o a entrambi? III O III e n t I t



Nome del cliente/advertiser *

INSERISCI IL NOME DEL CLIENTE, NON QUELLO DELL'AGENZIA!

Scegli una delle seguenti categorie *

Seleziona tra i seguenti media quelli utilizzati nella campagna *

Direct Mail
E-mail
Mobile

Print

Search and Display R e C O S \I
o media utilizzati

r—

Video

Virtual Reality & Augmented Reality

PERCORSO DI ENGAGEMENT



SelLove
Buy

O magari se
entramibt

PERCORSO DI ENGAGEMENT

La Giuria dei DMA Awards Italia € accreditata anche presso DMA International: i vincitori di un metallo potranno
accedere direttamente alle finali della competizione americana, chi non vince invece accedera alla prima fase della

competizione. Vuoi che la tua campagna partecipi anche agli ECHO Awards americani? * . .
o Se vuol partecipare a
o agli ECHO Awards in

Vuoi iscrivere la tua campagna al percorso LOVE, al percorso BUY o a entrambi? d Iccelo q UI !

Nel percorso LOVE le campagne saranno valutate in base all'esigenza di creare un engagement finalizzato alla condivisione dei valori del brand. Le
percentuali di valutazione sono: 20% strategia, 40% creativita, 10% esecuzione, 30% risultati. Vengono privilegiate le metriche dei like, follower, post,

reach, views, ecc.).

Nel percorso BUY le campagne saranno valutate in base all'esigenza di creare un engagement finalizzato alla call to action. Le percentuali di
valutazione sono: 40% strategia, 20% creativita, 10% esecuzione, 30% risultati. Vengono privilegiate le metriche dei leads, sales, sales point visitors.

Ti ricordiamo che partecipare a entrambi i percorsi & da considerarsi come una doppia iscrizione della campagna con conseguente aumento dei costi.

A quale percorso vuoi iscrivere la tua campagna?

BUY

LOVE

Strategia



SE NON HO ANCORA TUTTI | DATI PER COMPLET/
POSSO COMUNQUE ISCRIVERE LA CAI

Sl




® awards.dmaitalia.it/it/challenge/dma-awards-italia-2018/phase/dma-awards-italia-12/submission/scrivi-qui-il-tif E | e v | [ .. ..
Riempi | campi di
Evidenzia i risultati chiave e assicurati che corrispondano direttamente a ciascuno degli obiettivi cul non sal ancora
precedentemente. Qual € stato I'impatto della campagna? Ha risolto specifiche sfide di business teSt| deﬂ N |t|V|

effetti a lungo termine avra? Scrivi il capitolo finale della tua storia in forma narrativa, le metriche ;. -

inserirai nel box successivo. Tuttavia, ricordati che i giudici hanno bisogno di prove certe del rag: d|g|tand0 una

obiettivi che la campagna si poneva — e con risultati in linea con essi. * qualunque parola |
lettera, ad esempi

Risultati

Uso dei dati e misurabilita « » (Spazgpazip

Quest'area e destinata alle metriche della campagna. Inserisci i dati in maniera puntuale, la fase
completata nel box precedente. Quantifica il piu dettagliatamente possibile con dati numerici e i E prosegL“ f|n0 a”'
corrispondono agli obiettivi che ti eri posto (es. response rate, costo per acquisizione ecc.). Ricol _.
metriche del percorso di engagement che hai scelto (LOVE o BUY). * fine deform
:

Costo totale



E poi clicca su

J Invia
Ricorda il TICKI O



